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Erfreuliches: Dass mein Job als Agen-
turleiterin bei Yield mir nach wie vor
groRe Freude bereitet. Wir haben inte-
ressante Kunden aus den unterschied-

lichsten Geschiiftsbereichen, mit denen
wir eine partnerschaftliche Kommuni-
kation pflegen und spannende Projekte
umsetzen. Seit heuer darf ich auch den
E-Zigaretten-Hersteller nikoBlue sowie
das auf mietbare Hoteleinrichtungen
spezialisierte Unternehmen furniRENT
zu meinen Kunden zihlen.

Primdires Ziel: Dass die Medien wieder
vermehrt auf Qualititsjournalismus set-
zen. Stindig bei den Redakteuren ein-
zusparen, ist sicher nicht der richtige
Weg. Top-Journalisten werden wegrati-
onalisiert, darunter leidet manchmal die
Qualitiit der Berichte massiv.
Erfolgskonzept: Die Wirtschaft dafiir zu
sensibilisieren, dass man die Medien
nicht am ausgestreckten Arm verhun-
gern lassen darf, indem vermehrt auf
bezahlte Werbung verzichtet wird. Die
Abschaffung der Werbeabgabe wire
auf jeden Fall ein Schritt in die richtige
Richtung.



